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O papel da marca Aldeias do Xisto no 
posicionamento estratégico do Pinhal 
Interior



 

Uma visão diferenciada para o 
Mundo Rural Português

Aposta numa nova família de políticas públicas  
AIBT [2000-06]  >>  PROVERE I [2007-13]  >>  PROVERE II 
[2014-20]  >>

?



O TERRITÓRIO E A 
MARCA 3 FASES

I. Pedra, autoestima e agregação 
II. Marca, crescimento e notoriedade 
III. Consolidação, experimentação e 

negócio



Compromisso social
Chamar novos atores para o território para 
participar no desenvolvimento económico 
e humano através
da integração de práticas contemporâneas 
no contexto local.

Criação de produto
Criar e comercializar novos bens e serviços 
significantes da identidade local.

Posicionamento estratégico
Afirmar as Aldeias do Xisto 
como marca dinâmica e contemporânea, 
coerente com os pressupostos
da sustentabilidade ambiental, económica e 
social, para promover
o bem-estar pessoal e coletivo.

3 Princípios fundamentais de atuação das Aldeias do Xisto



+ POSICIONAMENTO MARCA + 

CRIAR IMAGINÁRIOS
A IMAGEM
REFLETE UMA CULTURA,
UMA IDENTIDADE.

OS CONTEÚDOS 
RELACIONAM-SE
COM AS PESSOAS 
E DESAFIAM
A SUA PERCEPÇÃO.



Incentivar uma
abordagem criativa e  
integrada para valorizar os 
recursos endógenos e renovar a 
identidade.



Criar e aprender
Convocar conhecimento científico 
e artístico e promover 
aprendizagem conjunta de 
residentes, turistas e visitantes.

Viver
Reabilitar as 
aldeias e vilas, 
qualificar os 
serviços, melhorar 
a conectividade, 
atrair residentes e 
fixar pessoas.

Usufruir
Promover o 
desenvolvimento 
turístico, estimular a 
cooperação e a 
coesão, aumentar a 
escala, segmentar a 
oferta, promover o 
negócio e criar novos 
canais de 
comercialização.

Investir
Valorizar os recursos endógenos, 
especializar a economia, 
aumentar a eficiência e gerar 
emprego.

+ Áreas de atuação +
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Desenvolver a oferta residencial
Melhorar a qualidade de Vida
Garantir acessibilidade Digital
Gerir informação geográfica

+ Viver +



+ Criar e aprender +



Comércio Justo
Sem Intermediários
5 idiomas
Multisserviços

+ 100 Alojamentos
+ 600 empregos
+ 300 Produtos online
+ 500K€ de pedidos de reserva em 
2020
+ 200K€ de vendas diretas

+ Usufruir +



Caracterização da procura através do Bookinxisto.com



Dark Sky Aldeias do Xisto
Transformar aparentes 
debilidades em novos recursos 
para gerar atratividade e 
construir ofertas exclusivas.





• Consolidar o modelo de governação supramunicipal assente na 
cooperação e na participação (público/privado); 

• Garantir uma abordagem integrada e concertada das políticas 
públicas e dos instrumentos de financiamento a partir de 
projetos âncora com impacto transversal no Pinhal Interior 
(e.g.: floresta, turismo, habitação, educação, ...) – sem esta 
integração não existiriam as Aldeias do Xisto!;

• Promover a agregação dos agentes, a escala das intervenções 
e a especialização inteligente;

• Assumir os desígnios da sustentabilidade, da produtividade do 
trabalho e das novas formas de trabalhar, da inclusão social e 
da atração de novos residentes;

• Estimular a capacidade institucional, a transferência de 
conhecimento e a experimentação, a partir de projetos 
concretos;

• Projetar o Pinhal Interior a partir da marca territorial Aldeias do 
Xisto, a mais dinâmica e consolidada de todo o território.

Principais desafios para as políticas 
públicas dirigidas ao Pinhal Interior



www.aldeiasdoxisto.pt
investimento@aldeiasdoxisto.pt

ADXTUR - Agência para o Desenvolvimento 
Turístico das Aldeias do Xisto


