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Uma visao diferenciada para o

Mundo Rural Portugués
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3 Principios fundamentais de atuacao das Aldeias do Xisto

Posicionamento estratégico

Afirmar as Aldeias do Xisto

como marca dinamica e contemporanea,
coerente com o0s pressupostos

da sustentabilidade ambiental, econémica e
social, para promover

o bem-estar pessoal e coletivo.

Compromisso social

Chamar novos atores para o territorio para
participar no desenvolvimento econémico
e humano através

da integracéo de praticas contemporéaneas
no contexto local.

Criacao de produto

Criar e comercializar novos bens e servigos
significantes da identidade local.
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+ posicioNAMENTO MARCA +

OS CONTEUDOS

RELACIONAM-SE
COM AS PESSOAS
E DESAFIAM

A SUA PERCEPCAO.
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+ Areas de atuacdo +

Usufruir

Promover o
desenvolvimento
turistico, estimular a
cooperagao € a
coesao, aumentar a
escala, segmentar a
oferta, promover o
negocio e criar novos
canais de
comercializagao.

Investir
Valorizar os recursos endogenos,

especializar a economia,
aumentar a eficiéncia e gerar
rego.

Criar e aprender

Viver
Reabilitar as

aldeias e vilas

qualificar os”
servigos, melhorér
a conectividade;

atrair residentes e

fixar pessoas.

Convocar conhecimento cientifico

e artistico e promover

aprendizagem conjunta de
residentes, turistas e visitantes.



+ Investir
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2000-2007 £ 000 000,00 € 4000 000,00 € 12 000 000,00 € Piiblico 80% Sranioatad
[AIBT) 2 000 000,00 € 1 000 000,00 € 3000 000,00 € Privada’ 20% Zezere
2009-2015 9 000 000,00 € 2 000 000,00 € 11 D00 000,00 € Piblico 35% CUAIET?IIR A
4
(PROVERE 1) 13 000 000,00 € 7 000 000,00 € 20000 000,00 € Privado 65% LUSTTANA
: 2015
2016-2021 5 000 000,00 € 750 000,00 € 5 750 000,00 € Piiblico 358 Kt
(PROVERE 1) 7 000 000,00 € 3 500 000,00 € 10 500 000,00 € Privado’ 65% s
2000-2020 22 000 000,00 € 6 750 000,00 € 28 750 000,00 € Piiblico a% | 00 o
(Total) 22 000 000,00 € 11 500 000,00 € 33 500 000,00 € Privado 54% PHOUEHE CENTROZE #3020 ol
Total 44 000 000,00 € 18 250 000,00 € 62 250 000,00 €




+ Viver +
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Desenvolver a oferta residencial
Melhorar a qualidade de Vida
Garantir acessibilidade Digital
Gerir informacgao geografica
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+ Criar e aprender
+

Instrumentos

E de escrita
| A contemporanea




Usufruir
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-"" Alojamentos

-- Qualquer -- 2 Héspedes 21/05 —7 26/05/2019 ‘ Eu quero... Pesquisar

Comeércio Justo + 100 Alojamentos

Sem Intermediarios + 600 empregos
+ 300 Produtos online %é%

+ 500K€ de pedidos de reserva em

5 idiomas
Multisservicos 2020

2020

+ 200K€ de vendas diretas




Caracterizacao da procura através do Bookinxisto.com

Todas as contas > bookinxisto.com
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Utilizadores que visitam bookinxisto.pt
Origem Trafego v Origem Utilizadores  Checkout..@
facebook 60317 gongle 26639 542 : —_—
open 53955 aldeiasdoxisto.pt | 27226 516 56%_Mulher
: & 9 =
social 27240 (direct) 14749 241 | 42%_35-44 anos_ L
- e \ 48%_Classe social média
aldeiasdoxisto.pi .
m.facebook.com 10124 112 Lisboa e Porto
google 26 639 facebook.com 1168 111
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Transformar aparentes

debilidades em novos recursos

para gerar atratividade e
- construir ofertas exclusivas.




3 Reportagens no Fama Show, programa “Mundo de Carolina® (1)
Sociedade Civil (RTP 2), em 2014 (2)

Imagens de Marca, SIC Noticias (3)

Local TV (4)

Reportagem Especial de 12m no Jornal da Noite da SIC (5)
Reportagem Especial de Natal na RTP 1 no programa Portugal em Direto (6)
Portugal em Direto, RTP 1 (7)

Reportagem Especial de 10m no Jornal da Noite da SIC (8)

SIC — Jornal da Noite (9)

Reportagem Especial de Natal na Aldeia no Jornal da Noite da SIC (10}
Praca da Alegria (RTP 1), em 2014 (11)
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Aldoiasdo)tku:
um projecto m-:elar

Apesar de di os artigos, e fi talmente
as reportagens alargadas, sdo abordados sempre
numa perspectiva de algo inovador que estd a
acontecer no interior rural portugués, de um caso
dnico no panorama nacional no que toca a animar
e renovar social e economicamente um territério.
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A imprensa escrita destaca-se largamente dos

outros meios de comunicagio social como
o que mais destaque tem dado as Aldeias do
Xisto - ndo existe um unico 'press release’ lan-
gado pela ADXTUR que ndo tenha tido reper-
cussdo na imprensa escrita nacional, o que é
demonstrador do interesse pela marca e pelas
agbes que implementa.

Aerac xing n it rugal. Pho

——"
As down]oad da\« sees UK parents hurriedly filling tablets with
videos to keep kids quiet, one family decided to mix traditional
fun with activities on a break in Portugal

he nine-year-old is a screen addict. His perfect day would consist of
nothing more than watching YouTube, playing Five Nights at
Freddy’s or bingeing on Gumball ntil his eyes fall out of his head.
So, when 1 tell him of our planned four-night family holiday at
Cerdeira Village in Portugal, a wifi- and TV-free zone, the thought of 100
hours without access to video-sharing sites or television renders him
speechless.

International edition v

Guardlan

most viewed

‘Theresa May rules outan
autumn general election
before Brexit

‘Trump urges world to reject
globalism in UN speech that
draws mocking laughter



Principais desafios para as politicas
publicas dirigidas ao Pinhal Interior

Consolidar o modelo de governagao supramunicipal assente na
cooperacao e na participacao (publico/privado);

Garantir uma abordagem integrada e concertada das politicas
publicas e dos instrumentos de financiamento a partir de
projetos ancora com impacto transversal no Pinhal Interior
(e.g.: floresta, turismo, habitacao, educacao, ...) — sem esta
integracao nao existiriam as Aldeias do Xisto!;

Promover a agregacao dos agentes, a escala das intervencgoes
e a especializacao inteligente;

Assumir os designios da sustentabilidade, da produtividade do
trabalho e das novas formas de trabalhar, da inclusao social e
da atracao de novos residentes;

Estimular a capacidade institucional, a transferéncia de
conhecimento e a experimentacao, a partir de projetos
concretos;

Projetar o Pinhal Interior a partir da marca territorial Aldeias do
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www.aldeiasdoxisto.pt
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